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Ocupacion - 2019 vs 2020 vs 2021

En el reporte del mes de octubre registrabamos una ocupacion para la semana del 31 Oct de
un 23%, mientras vemos abajo que esta semana se cerrd con una ocupacion de un 56% con
los feriados del Dia de los Muertos. Podemos esperar un comportamiento similar con futuros
feriados como el Thanksgiving Day en US.
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Amadeus’ Demand360® data, as of 14 Nov 2021


https://www.amadeus-hospitality.com/latinoamerica/contacta/
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Lead Time - 2021 vs 2020 vs 2019

El 49% de las reservas se estan completando con 0-3 dias de antelacion a la fecha de entrada. Vemos gue
comparado con meses anteriores, el porcentaje de reservas que se producen con mas de 8 dias de
antelacion, se acerca a niveles similares de pre pandemia. Ten en cuenta esta informacion en tu estrategia
de precios y para crear campanas de marketing para capturar estas reservas de ultima hora.
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Amadeus’ Demand360® data, as of 14 Nov 2021


https://amadeus.com/en/insights/press-release/77-percent-travelers-want-to-travel-in-next-year-Europe-top-destination
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Channel Mix - 2019 vs 2020

En 2019 el canal OTA representaba un 17%, en el mismo periodo en 2021 el porcentaje que representa
el canal OTA es un 23%. Analiza tu estrategia de distribucion para estar presente en los diferentes
canales, con enfogue en los canales mas rentables para tu negocio.
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iEstas preparando tu presupuesto para 2022?

En nuestro dltimo webinar dedicado a México, compartimos las claves
que tienes que tener en cuenta para tu budget de marketing para 2022.



https://www.amadeus-hospitality.com/latinoamerica/hoteles-mexico-estrategia-marketing-digital-2022/
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Ocupacion media - noviembre

Los destinos de sol y playa mantienen una mayor ocupacion frente a cuidades de
interior que registran aprox. un 30% de ocupacion en este mismo periodo.

Cancun:
42%

Mexico City:
33%

Los Cabos:

439

Mazatlan:
57%

Puerto Vallarta:
41%

Amadeus’ Demand360® data, as of 14 Nov 2021
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Descubre mas sobre Amadeus Hospitality, todas nuestras
soluciones para hoteleros y como podemos impulsar tu

negocio aqui.

Para datos especificos de tu mercado o mas informacion
sobre nuestra solucion Amadeus Business Intelligence,
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https://www.amadeus-hospitality.com/latinoamerica/nuestras-soluciones/
https://www.amadeus-hospitality.com/latinoamerica/contacta/

