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1. Precisiones
conceptuales
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2. Dimension e importancia
del turismo interno en el
mundo



Importancia del turismo interno en el
mundo

Proporcion del gasto turistico en anos seleccionados
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Dimension del turismo interno en el mundo

9 mil millones de
viajes anuales

Fuente: ONU Turismo



Dimension del turismo interno en el mundo
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Dimension del turismo interno en el mundo

Evolucion del gasto del turismo interno en el mundo
2019-2023. Billones de délares
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Fuente: WTTC. Incluye gasto directo, indirecto e inducido



Top ten destinos mundiales por
volumen de turismo interno

Posicion | Pais
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3. Papel estrategico del
turismo interno



3.1. Estabilidad economica y resiliencia

El turismo interno
actua como un
estabilizador

economico, 40.0%
especialmente en 20.0%
tiempos de crisis

slobales o 0.0%

fluctuacionesenla 4o
llegada de turistas
internacionales. Una -40.0%
demostracion de ello

-60.0%
ha sido el
comportamiento -80.0%
observado en la
pandemia

Evolucion interanual del gasto del turismo interno en el
mundo. 2020-2021
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Fuente: WTTC



3.2. Desarrollo regional

En 2023, 5 aeropuertos
del pais recibieron el
90.5% de los flujos
turisticos internacionales
a México, con lo que es
evidente que el turismo
interno alimenta los
flujos turisticos en el
resto del pais, ademas
de tener protagonismo
en esos mMismos 5
aeropuertos

Fuente: Segob



3.3. Diversificacion de la oferta turistica

Si bien en México hay una robusta

Promedio de unidades econdmicas de otros

estructura hotelera que es pilar servicios turisticos por cada hotel con servicios
fundamental, el turismo es una integrados
o . o 140
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numero de unldades economicas C?_ Destinos por porcentaje de llegadas de turistas nacionales a
adicionales para atender a la cuartos de hotel

demanda.
Fuente: estimacion de STARC con informacion del Censo Econémico 2019, Inegi y Datatur



3.4. Redistribucion del ingreso

Habida cuenta de que el
30% de la poblacion realiza
el 78.3% del gasto turistico,
es claro que el turismo
interno produce un
fenomeno de redistribucion
del ingreso que beneficia a
toda la poblacion.

Decil de la Proporcion del total de los gastos turisticos
poblacion
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3.5. Reduccion de la huella
medioambiental

En promedio, 82% de la huella
ecologica de los viajes turisticos

) , La huella ecoldgica de
proviene del transporte; el

transporte aéreo representa cerca un turista extranjero
del 87% de la huella, mientras que es

el auto privado representa apenas el

5%. En el caso de México, se estima 8.2 Veces

que 9 de cada 10 personas viajan en
automovil o autobus, con lo que la
huella de carbono de la mayoria de turista local.
los viajes internos seria

considerablemente menor.

mayor que la de un

Fuente: Sectury Peng & Guihua (2007)



3.6. Apoyo en temporadas bajas

En términos generales, el turismo
domestico mantiene un mayor
volumen de viajes a lo largo del
ano. No obstante, este volumen
cobra particular importancia
cuando la estacionalidad influye en
la disminucion de las llegadas de
turistas internacionales. Aunque
este efecto es perceptible en todos
los destinos, la importancia del
turismo nacional se vuelve
particularmente relevante en los
destinos de alto perfil
Internacional.
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Fuente: Instituto Mexicano del Transporte y Datatur



4. Importancia economica
del turismo interno



4.1. Participacion del consumo del turismo
interno en el total del consumo turistico

OlInterno 0O Receptivo B Emisor

Fuente: Inegi



4.2. Gasto en consumo del turismo interno.
2023

3.4

billones de pesos

Fuente : Inegi y estimacién STARC



4.2. Gasto en consumo del turismo interno.
Distribucion porcentual principales rubros 2023

Concepto Proporcidén

Alojamiento (incluye no comercial)

Transporte aéreo
Trasnporte terrestre
Restaurantes
Alimentos y bebidas

Artesanias

Fuente: Inegi



5. El turismo interno en los
destinos turisticos



6.1. Proporcion de llegadas de turistas

nacionales sobre el total en las 32 entidades.
2023
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Fuente: elaboracion propia con datos de Sectur



6.1. Proporcion de llegadas de turistas nacionales

sobre el total en las 32 entidades. 2023
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Solo en dos entidades del pais, la mayor parte de los turistas no son nacionales

Fuente: elaboracion propia con datos de Sectur



6.2. Proporcion de llegadas de turistas
hacionales por perfil de destino. 2023
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6. Algunos rankings de interés



6.1. Top ten de destinos con mas de 2,000

cuartos por llegadas de turistas nacionales
2023. Millones

Ciudad de México
Acapulco
Guadalajara
Monterrey

Cancun

Puebla
Veracruz-Bocadel Rio
Mazatlan

SanJuan de los Lagos

Puerto Vallarta

1.0 2.0 3.0 4.0 5.0 6.0 7.0 8.0

Fuente: elaboracion propia con datos de Sectur
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6.2. Top ten de zonas arqueologicas por
visitantes nacionales 2023. Miles

Teotihuacan
Chichénltza
Tulum
Monte Alban
El Tajin
Palenque
Tepozteco
Tula

Uxmal

Teuchitlan

Fuente: INAH
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6.3. Top ten de museos por visitantes
hacionales 2023. Miles

M. Nal. de Antropologia

M. Nal. de Historia

M. del Templo Mayor

M. Nal. de las Culturas

M. del Fuerte de San Juan de Ulua
M. Nal. del Virreinato

M. de las Culturas de Oaxaca

M. Regional de Guanajuato

M. Regional de Guadalajara

M. Casa Carranza

Fuente: INAH
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7. Perfiles de los viajeros
hacionales



7.1. Motivo del viaje principal

Otros

Estudios

Compras

Religioso

Salud

Negocios o trabajo

Visita a familiares o amigos
Descanso, ocio o vacaciones

Fuente: ENGTH 2013, Inegi
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7.2. Transporte utilizado

Otro [11.8%
Transbordador 10.1%
Tren 10.2%
Automovilrentado [01.1%
Transporte terrestre de excursion [12.5%

Avion 113.2%
Autobus foraneo ] 39.8%
Automovil | 141.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fuente: ENGTH 2013, Inegi



7.3. Estacionalidad

Llegadas de turistas residentes a cuartos de hotel. Ene-dic 2023
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